Internet w promocji kultury i projektow
kulturalnych, 5.07.13

Szkolenie, ktore odbyto sie 5 lipca 2013 r. dotyczyto promocji w sieci. Podczas spotkania uczestnicy
dowiedzieli sie w jaki sposob budowac strategie promocji i PR wydarzen kulturalnych w Internecie.
Poruszane byly rowniez kwestie dotyczace wykorzystania social media w budowaniu wizerunku
instytucji.

Aneta Dalbiak - specjalista od promocji i marketingu w Muzeum Sztuki w Lodzi - szczegétowo
omdwita nastepujace narzedzia promocji w Internecie:

- poczta elektroniczna

- biuletyny elektroniczne, newslettery

- reklama online - Pay Per Click, reklama kontekstowa

- programy lojalnosciowe, werbunkowe i stowarzyszeniowe

- serwisy internetowe

- (SEM) Search Engine Marketing, marketing w wyszukiwarkach
- RSS (Really Simple Syndication)

- optymalizacja i pozycjonowanie stron

- tworzenie blogow

- portale spotecznosciowe



